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Este brandbook apresenta o Sistema de Identidade da Fortlev, estabelecendo
diretrizes que garantem coeréncia, forca e reconhecimento em todas as
expressdes da marca. Inspirado em nossa trajetdria e impulsionado por nossa
visdo de futuro, o sistema equilibra consisténcia e flexibilidade, permitindo
que a Fortlev se mantenha fiel a sua esséncia enquanto continua evoluindo

e inovando.

Mais do que um conjunto de regras, este material &€ um guia vivo —

uma referéncia estratégica que orienta a construgcdo de uma marca solida,
humana e inspiradora. Assim como a agua, nossa comunicagao deve fluir
com leveza, propdsito e clareza, refletindo os valores que moldam a Fortlev:

confianga, qualidade, fé e compromisso com as pessoas.

Este documento existe para preservar nossa identidade, fortalecer nosso
proposito e garantir que, em cada ponto de contato, a Fortlev continue

criando produtos mais fortes para uma vida mais leve.



FORTLEV

Fortlev € uma marca brasileira, lider em solu¢cdes para
armazenamento e conducao de agua, reconhecida por sua
presencga nacional e confianca construida ao longo de décadas.
Com origem em valores solidos — fé, comprometimento e
inovacdo — a empresa desenvolve produtos fortes para garantir
uma vida mais leve as pessoas. Presente em milhdes de lares e
empreendimentos, Fortlev é sinbnimo de qualidade, simplicidade
e parceria, sendo referéncia no setor e inspiragdo para quem

constroi o futuro.
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ESTRUTURA
DA MARCA

PROMESSA

A Fortlev tem como promessa
moldar um amanha cada vez melhor.
Isso significa ir além da fabricagao
de produtos: é criar solu¢cdes que
impactam positivamente a vida

das pessoas, garantindo eficiéncia,
seguranga e confiangca em cada
detalhe. A marca atua para que

o futuro seja mais leve, sustentavel e
acessivel.

VISAO

A Fortlev busca ser referéncia global
em solugdes para armazenamento e
conducdo de agua, unindo tecnologia,
simplicidade e exceléncia operacional.
A visdo é crescer de forma solida,
expandindo sua presenca e
fortalecendo lagcos com pessoas,
comunidades e parceiros.

POSICIONAMENTO

A Fortlev se posiciona como uma
marca proxima, confidvel e essencial
no dia a dia dos brasileiros. Presente
nos lares, nas obras e nos campos,
entrega produtos fortes que
sustentam a rotina com leveza.

E uma marca que estd sempre ao
redor das pessoas — muitas vezes sem

ser vista, mas sempre sentida.

-_j A Fortlev possui documentagdo estratégica complementar

a este manual, que permite o pleno entendimento da
esséncia, do posicionamento e dos principios da marca.
Recomenda-se a leitura prévia desse material para um melhor
aproveitamento das diretrizes aqui apresentadas.

VALORES

Os valores da Fortlev refletem

sua esséncia: fé em Deus, confianga,
inovagdo, comprometimento, ética

e simplicidade. Cada decisdo da
empresa & guiada por esses principios
que fortalecem relagdes humanas,
inspiram responsabilidade e sustentam
a qualidade que a marca entrega ao
mercado. A fé em Deus estd no centro
da sua trajetéria — é a base

que orienta atitudes, fortalece

a cultura e inspira cada conquista.
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SISTEMA DE
IDENTIDADE VISUAL

Os elementos do sistema foram inspirados
pela estrutura da marca e pelas
caracteristicas da marca. Eles sdo projetados
para melhorar a consisténcia enquanto
permitem flexibilidade em varias midias.

Os elementos do sistema podem ser
combinados de varias maneiras para criar
expressoes distintas, de simples e elegantes
a ousadas e energéticas. A abordagem
espacosa e estruturada da composicao
ajuda cada aplicacdo a parecer mais aberta,
convidativa e inspiradora — refletindo nossa
personalidade de marca e conectando tudo
o que fazemos.

FORTLEV
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LOGO

PROPORGAO E
AREA DE RESPIRO

O logotipo Fortlev foi construido com base
em propor¢cdes que garantem equilibrio,
legibilidade e consisténcia visual em
qualquer aplicagao.

A unidade “X” representa a altura da letra
“F" e serve como referéncia para todas

as medidas do simbolo. A largura total do
logotipo & de 6,21x, proporcdo que deve

ser mantida em todas as reproducdes.

E fundamental preservar uma &rea de
respiro minima de 1x ao redor da marca,
evitando que textos, imagens ou outros
elementos comprometam sua leitura.

Essas regras asseguram que o logotipo
da Fortlev mantenha sua forga, clareza e
reconhecimento em qualquer contexto.

Toda campanha de carater perene ou
atemporal ndo requer a aplicacdo do slogan
junto ao logotipo. J& em materiais de

curto ou médio prazo, € permitido utilizar

o slogan acoplado ao logo, reforcando a
mensagem e a presenca institucional da
marca.

Aplicacdo sem slogan

Aplicagdo com slogan
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LOGO

REDUGAO

A dimensdo minima permitida assegura
a legibilidade e o reconhecimento do
logotipo da Fortlev, independentemente
do meio de reproducao.

As medidas indicadas ao lado devem ser
seguidas rigorosamente para garantir
que todos os elementos da marca
permanecam claros e proporcionais.

Em materiais impressos, considerar as
dimensdes em milimetros (mm).

Em meios digitais, utilizar pixels (px),
sempre levando em conta a densidade
da tela (ppi).

Respeitar essas proporcoes é essencial
para preservar a qualidade visual e

a integridade da marca Fortlev em
qualquer formato.

Aplicacdo sem slogan

Aplicagdo com slogan

FORTLEV

70px/25mm

FORTLEV

DO TAMANHO DO BRASIL

70px/25mm

12px/4.2mm

20px/7mm
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Colorido

POSITIVO E NEGATIVO

O logotipo da Fortlev utiliza cores soélidas
e deve sempre prezar pela legibilidade.
Em aplicagbes sobre fundos claros

ou escuros, recomenda-se o uso das

versdes preta e branca, abrindo mdo do

FORTLEV

azul institucional. Essa pratica assegura
contraste, clareza e consisténcia visual em
qualquer contexto de aplicagao.

Preto Branco

FORTLEV FORTLEV
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APLICAGCAO DO SLOGAN

Os exemplos ao lado demonstram as
formas corretas de aplicagdo do slogan da
Fortlev em diferentes formatos de layout,
tanto conectado quanto desconectado do
logotipo.

Quando aplicado de forma independente,
o slogan deve ter 20% a mais de
comprimento em relagdo ao logo,
garantindo equilibrio visual e legibilidade.
Nessa configuracao, ele deve ser
posicionado nos cantos das pecas,
respeitando sempre a area de protecdo do
logotipo.

Em materiais de formato reduzido,

onde o espaco é limitado em relagdo

ao tamanho do logo, deve-se utilizar a
versdo predefinida, com o slogan aplicado
diretamente abaixo da marca, preservando
a proporcao e a hierarquia visual.

DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA > LOGO

FORTLEV

O TAMANHO DO BRASIL

MANHO DO BRASIL

O TAMANHO DO BRASIL

O TAMANHO DO BRASIL
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USOS INCORRETOS

Qualquer uso que comprometa a
legibilidade ou altere a estética e a
estrutura do logotipo & estritamente
proibido.

N3o se deve modiﬁcar proporc;ées, Q Fundo com cores fora da paleta institucional @ Texturas abstratas e Alterar a cor do logo
adicionar efeitos, distorcer o formato ou
aplicar cores fora do padrdo estabelecido.
A integridade visual do logotipo é essencial
para manter a forca e o reconhecimento da
marca.

FORTLEV o/

MOLDANDO O AMANHA

e Transparéncia @ Alterar o slogan e Efeitos em 3D

EORGFEV FORT/[5/A

6 Outline @ Fracionamento e Sombras
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LOGO EM CAMISETAS

LOGISTICA
Camisetas confeccionadas para eventos e
programas da Fortlev devem sequir a regra:
na frente, o logotipo do evento/programa
deve estar posicionado no centro, e o logo
da Fortlev deve ser aplicado nas mangas.

Nas costas ndo deve haver nenhuma

aplicagcdo gréafica.

Essa padronizagcdo garante reconhecimento
da marca e permite que a camiseta seja
usada posteriormente como uniforme,
preservando a coeréncia institucional,
mesmo tensionando o padrdo visual

tradicional dos uniformes.

Camisetas internas serdo produzidas

apenas em casos de eventos de e
alinhamento das diretorias. SINERGIA

As Unicas cores permitidas nos tecidos
das camisetas deverao seguir a cor branca

e os tons principais de azul da paleta

institucional.
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Aplicacdo em uma linha

DEUS E FIEL

A fé em Deus é um dos valores fundamentais
da Fortlev, e o reconhecimento como empresa

cristd faz parte de sua visdo de negdcio.

O selo “Deus é Fiel” foi desenvolvido para

comunicar esses principios e deve ser

aplicado em pecas de forma contextualizada

I

que falem dos valores de fé da empresa.

Em materiais publicitarios — como anuncios
e outdoors — o selo deve ser sempre
posicionado no canto superior direito,
sozinho ou em conjunto com outros selos,
respeitando o respiro equivalente a altura Aplicacio em duas linhas
do corpo tipografico minusculo do selo.

N3o é permitida a alteragcdo de suas cores,
exceto para versdes monocromaticas em
preto e branco.

Deus é gl




FORTLEV DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA > SELOS COMPLEMENTARES

Aplicacdo em uma linha

AGUA E TUDO X

Ser referéncia em solugdes para o cuidado
e armazenamento da agua é a missao da

Fortlev.

O selo “Agua é Tudo” deve ser utilizado
em comunicagoes relacionadas a produtos

de armazenamento de agua, meio ambiente

e conteudos institucionais.

Em anuncios e outdoors, o selo deve
sempre aparecer no canto superior
direito, sozinho ou junto a outros selos,
respeitando o respiro correspondente

a altura da Ietra “O". Aplicacdo em duas linhas

Alteracdes de cor ndo sao permitidas,
exceto em versdées monocromaticas preta

ou branca.
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Proporcdo e area de respiro da versdo horizontal Proporcao e area de respiro da versao vertical

QUALIDADE FORTLEV x

QUALIDADE

A Fortlev estende seu compromisso

com a exceléncia também aos produtos

UALIDADE

complementares de sua linha de solucgdes.

O selo "Qualidade Fortlev” deve ser

aplicado exclusivamente em materiais que
comunicam diretamente sobre produtos —

Aplicagdo horizontal em fundo escuro com reservatério azul Aplicacdo vertical em fundo escuro com reservatorio azul

conforme as diretrizes da secdo PDV.

Existem duas versdes do selo, uma com

simbolo azul e outra amarela, utilizadas

conforme a paleta predominante do layout. QUAL'DADE

Em pecas publicitarias, o selo deve sempre FORTLEV
ser aplicado no canto superior direito, QUALIDADE

sozinho ou acompanhado de outros selos, FORTLEV

respeitando o respiro equivalente a altura

da letra “F” do logotipo Fortlev.

Ndo é permitida a modificacdo das cores,
Aplicagdo horizontal em fundo escuro com reservatério amarelo Aplicacdo vertical em fundo escuro com reservatoério amarelo

exceto para versdes monocromaticas em

preto e branco.

QUALIDADE

FORTLEV

QUALIDADE
FORTLEV
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ICONOGRAFIA

A iconografia da Fortlev foi desenvolvida

para traduzir, de forma simples e universal,

§§

os principais elementos que compdem

O universo da marca — da agua e seus

reservatérios aos processos, produtos
e valores que sustentam a empresa. @

Os icones possuem tragcos continuos, @ ( é E
proporgoes equilibradas e cantos
suavemente arredondados, refletindo

a precisdo técnica, a humanidade e a

clareza que definem a identidade visual

g
G
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£
R

da Fortlev. 0

Desenhados em estilo linear, os icones

devem ser aplicados em traco branco sobre

o azul institucional ou em azul sobre fundos -
claros, garantindo contraste, harmonia e
consisténcia visual em todos os materiais.

<Jj

Mais do que elementos graficos, essa

familia iconografica expressa a esséncia

da Fortlev — uma marca que transforma
tecnologia e design em solugdes que fluem u

com naturalidade e propésito.
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FORTLEV

PALETA DE CORES

A paleta de cores da Fortlev traduz os :(E:;
valores, a esséncia e o propodsito da marca. CMYK
Inspirada na bandeira do Brasil, ela reflete PANTONES
origem, solidez e orgulho nacional.
As cores principais sdo os tons de azul, que
representam a agua — recurso fundamental
na vida do planeta e também remetem
diretamente aos reservatoérios de agua.

HEX
As cores secundarias ampliam o universo z;iK
visual da marca e ajudam a identificar PANTONE
diferentes frentes de atuacao:
Os verdes remetem aos biodigestores,
expressando sustentabilidade, inovagao e
cuidado com o meio ambiente.
Os amarelos estdo associados ao ponto e
de venda (PDV), transmitindo energia, RGB
proximidade e destaque, fortalecendo EZ",:T';NE"

a presenca da marca em ambientes

comerciais.

O uso equilibrado dessas cores reforca

a unidade visual da Fortlev, permitindo
versatilidade nas aplicagdes e garantindo
uma comunicacdo solida, moderna e

reconhecivel.

DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA

#051745

5, 23, 69

98, 89, 42, 50
2768 C

#002E47
0,46, 71

100, 76, 45, 47
7463 C

#1A4C23

26, 76, 35

88, 42, 100, 47
7483 C

> RECURSOS VISUAIS GERAIS

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

#005C87

0, 92,135
93, 57, 26, 10
308 C

#29572B
42,88, 44
83, 40, 95, 39
357 C

#FFC217
251, 192, 29
1,27,91,0
1235 C

HEX
RGB
CMYK

PANTONE™

#154A99
21,74, 153
98,74, 2,0
7543 C

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE™

#0094D1
0, 147, 210
78,27,0,0
801C

#3D6338

64, 101, 58
76, 38, 85, 30
7743 C

#FFD617
255, 214, 17
1,14,91,0
Yelow C

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE"™

HEX

RGB
CMYK
PANTONE"™

#457847

70, 121, 72
75, 31, 82,18
7742 C

#FFEO5D
255, 224, 93
2,10,72,0
106 C

#3375ED
51, 117, 237
80,55,0,0
660 C

HEX
RGB
CMYK

PANTONE™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE™

HEX
RGB
CMYK

PANTONE™

#A3DAF7
164, 210, 242
39,6,0,0
291C

#528C59
82,141, 90
71,24,75, 8
7730 C

#FFE880
255, 232, 130
2,6,59,0
127 C
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RECURSOS VISUAIS GERAIS

FOTOGRAFIA

As imagens da Fortlev devem refletir o
impacto positivo que a marca tem na
vida das pessoas. Ela € centrada no lado
humano — nas pessoas, nos sentimentos
e nas histdérias que revelam o impacto
positivo da agua em suas vidas.

Com excegdo das imagens que retratam os
processos fabris, o foco deve estar sempre
nos rostos, nos gestos e nas emocgdes. Sdo
esses momentos auténticos que traduzem
o propodsito da marca e conectam a Fortlev
ao cotidiano das pessoas.

As roupas e objetos-chave devem ser
majoritariamente azuis e, pontualmente,
amarelos.

Sempre priorize luz natural, autenticidade e
emocgoes genuinas — valores que reforcam
a promessa da Fortlev: moldar um amanha

cada vez melhor.




FORTLEV

FAMILIAS TIPOGRAFICAS

A tipografia € um elemento essencial da
nossa marca — ela garante consisténcia,

clareza e unidade visual.

A Fortlev utiliza duas tipografias principais:
Prompt e Yellowtail, cada uma com

caracteristicas e aplicagdes especificas.

A Prompt deve ser utilizada de forma
majoritaria nas comunicagdes institucionais,
assegurando sobriedade, legibilidade e

coeréncia em todos os materiais.

Ja a Yellowtail deve aparecer apenas
em situagdes pontuais, quando houver
a necessidade de transmitir emocgao,
proximidade ou um tom mais humano

que a Prompt, por si s6, nao expressa.

DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA > RECURSOS VISUAIS GERAIS

Prompt

A Prompt é a tipografia principal da Fortlev.
Versatil, sébria e altamente legivel, adapta-se
bem a diferentes contextos — de titulos a textos
corridos e aplicagdes em embalagens. Seu uso
deve ser prioritario e predominante em todas as
comunicagoes.

Y ellowlall

A Yellowtail € uma tipografia cursiva utilizada de forma pontual,
para reforcar palavras ou mensagens com apelo emocional,
acrescentando leveza e proximidade a comunicac&o.
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RECURSOS VISUAIS GERAIS

ILUSTRAGOES

As ilustragdes da Fortlev sdo construidas a
partir de formas geomeétricas simples, com
predominancia de estruturas circulares. Essa
base garante harmonia, equilibrio e fluidez
visual, em consonancia com o restante da
identidade da marca.

O uso de circulos e curvas suaves reforca
a sensacdo de movimento, continuidade
e leveza, valores que se conectam
diretamente ao universo da agua.

Cada personagem e elemento ilustrado
deve seqguir essa légica construtiva,
mantendo proporgdes consistentes e tragos
limpos, resultando em composicdes claras e
coerentes.

As cores podem seguir tons que remetem
ao mundo real ou utilizar variagées de azul
inspiradas na paleta institucional, reforgcando
a identidade e a unidade visual da marca.
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GRAFISMOS

Os grafismos da Fortlev tém origem em
seu principal produto: o reservatoério

de agua. Foi ele que tornou a marca
referéncia no setor e que segue presente
no dia a dia das pessoas, assegurando
saude, bem-estar e confianga por meio
de sua qualidade construtiva. Portanto,
nossos tragos visuais refletem a proépria
fonte que nos inspira: a agua que é
guardada, protegida e transforma vidas

através dos nossos reservatorios.
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RECURSOS VISUAIS GERAIS

GRAFISMOS DO RESERVATORIO

A silhueta do reservatoério de agua, é entdo
dividida em mddulos que funcionam como

elementos visuais independentes.

Esses médulos podem ser explorados de
forma isolada ou combinada, funcionando
como molduras para imagens em positivo
ou negativo e adicionando ritmo a
composicdo, além de trazerem flexibilidade
ao sistema e gerar uma variedade dindmica

de elementos graficos simplificados.

Ademais, a forma completa do reservatoério
— seja como silhueta preenchida ou apenas
em linha — também pode ser utilizada em
comunicagdes especificas, como as de
carater institucional ou de endomarketing,

sendo vetado o uso em PDV.

TANQUES DE
POLIETILENO

*ORTLEV
FORTLEV

NAO IMPORTA.
O TAMANHO
DA SUA OBRA

DIA MUNDIAL
DA QUALIDADE

JUNTOS,
MOLDAMOS
O FUTURO

INSTALAQGES ELETRICAS
SEGURAS E DURADOURAS
com a Fita Isolante Fortlev

FITA 5
ISOLANTE ®E
s TR

| pORTLEV

[
Nossas operagiies e processos —
sdo cuidadosamente planejados

2 QUALIDADE
I rantir
[T RTLEV

NAO IMPORTA

CAMI @&/ O TAMANHG
'\NHO %/

o

% de setembro
DIA DO MOTORISTA CAMINHONEIRO FoRTLEV

. E" QUALIDADE
FORTLEV
]

ot

|NSTA|J\CGES ELETRICAS
SEGURAS E DURADOURAS s FORTLEV

car a qualidade e
com a Fita Isolante Fortlev

seguranga que vocé merece.
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GRAFISMOS DO RESERVATORIO

O uso dos moédulos deve sempre preservar
a logica visual que da origem ao sistema.
Por isso, quando houver necessidade de
maior flexibilidade no layout, é possivel
ampliar o espacgo grafico utilizando mais

de um quadrante do mdédulo. Nesses casos,
a regra fundamental € que os quadrantes
sejam continuos, reforcando a sensagdo

de fluxo e unidade que caracteriza a

identidade visual da Fortlev.
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S

MOLDAR

UM AMANHA
CADA VEZ
MELHOR

F ORT L EV FORTLEV

DO TAMANHO DO BRASIL

TANQUES DE
POLIETILENO

Seguranga e praticidade para armazenar

FORTLEV /- —| |— 4

FORTLEV k.
FORTLEV
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GRAFISMOS DO RESERVATORIO

A construcdo dos grafismos da Fortlev deve
sempre respeitar a logica de continuidade
do reservatoério, origem e simbolo central

da identidade visual.

Por isso, ndo é permitido utilizar os médulos
de forma desconexa ou interrompida,
criando composi¢cdes que quebrem sua

integridade.

Da mesma forma, ndo se deve sobrepor
ou repetir multiplas formas do médulo em
um mesmo layout, como se houvesse mais
de um reservatorio. Essa pratica distorce
o conceito original e compromete a forca

simbodlica do grafismo.

O reservatorio é unico, iconico e
inconfundivel. Sua representacao grafica
deve refletir essa singularidade, garantindo
consisténcia, clareza e impacto em todas as

aplicagcdes da marca.

DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA

Multiplas formas

desconexas.

Modulos sem

continuidade do grid.

>

RECURSOS VISUAIS GERAIS

TANQUES DE
POLIETILENO

Seguranga e pr de para armazenar
em grand

~ 4, FORTLEV
FORTLEV

FORTLEV

DO TAMANHO DO BRASIL

TANQUES DE
POLIETILENO

4 FORTLEV

FORTLEV

FORTLEV

DO TAMANHO DO BRASIL
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GRAFISMOS TIPOGRAFICOS

Palavras estilizadas podem ser utilizadas
como grafismos sempre que a proposta
for reforcar um valor da marca ou
evidenciar uma caracteristica do produto

no layout.

Para a criagdo desses elementos,

as palavras devem ser compostas na
tipografia institucional Prompt, no peso
Black. O kerning deve ser ajustado de
forma a sobrepor a maioria das letras.
Apos a expansdo da forma, recomenda-
se remover os “olhos” das letras e suavizar
seus cantos com arredondamento leve
Em seguida, todas as formas devem

ser unificadas, resultando em um unico
objeto pronto para ser aplicado no layout,

conforme os usos descritos acima.

DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA > RECURSOS VISUAIS GERAIS

FORTE
FORIE

Tipografia so
com o contorno.

Tipografia com

kerning ajustado

Tipografia
preenchida, com
cantos arredondados

e letras sem “olhos”.
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GRAFISMOS TIPOGRAFICOS

Esses grafismos podem receber

preenchimento com imagens que

dialoguem com personagens ou produtos Q
em destaque, ou serem aplicados apenas

em contorno, posicionados nas laterais da

composicdo para criar ritmo e identidade. I I

JUNTOS POR

QUES DE UM PROPOSITO.

POLIETILENO

-~

w
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DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA MARCA > RECURSOS VISUAIS GERAIS

GRAFISMOS TIPOGRAFICOS

As palavras estilizadas ndo devem ser
aplicadas com preenchimento de cor
solida sobre fundos fotograficos, pois

isso compromete a integragao visual e a
harmonia da composi¢do. Da mesma forma,
deve-se evitar o uso de cores de baixo
contraste, que prejudicam a legibilidade e

reduzem o impacto da mensagem. Sempre

priorize combinagdes que garantam clareza,

leitura facil e consisténcia estética.

Palavras com cores
solidas em fundos

fotograficos.
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Baixo contraste, j |
prejudicando a leitura. - ' _
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